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APRESENTAGAO

Desenvolver e fortalecer o turismo em bases sustentaveis em uma Regido multifacetada, cercada por
uma diversidade de paisagens e culturas e privilegiada por recursos naturais como é a Amazénia, ndo é tarefa
facil, exigindo a convergéncia de esforcos e iniciativas pautadas na integragdo, cooperagdo e co-
responsabilidade de todos os agentes que compdem o trade turistico regional no sentido de focar as prioridades
identificadas em busca de solugbes para o aproveitamento do potencial e a eliminagdo ou mitigagao dos dbices
que afetam o turismo na Regido.

Nessa perspectiva, este Plano de Incentivo ao Turismo na Amazénia para 2010 se propde a nortear
as agdes do Banco da Amazdnia de incentivo ao turismo regional e, em alinhamento as Politicas, Planos e
Programas dos Governos Federal e Estaduais da Regido para o turismo, visa contribuir para a redugéo e/ou
eliminagéo dos fatores inibidores da transformagdo do potencial natural, histérico e cultural da Regido em
produtos e servigos turisticos competitivos nacional e internacionalmente.

Como ferramenta de inducdo do desenvolvimento do turismo regional sustentavel, a exemplo dos anos
anteriores, o Plano agrega os recursos financeiros necessarios ao desenvolvimento de toda a cadeia turistica,
contemplando o fomento a cultura regional, a infraestrutura e ao comércio e servigos em geral.

Dessa forma, esperamos com este Plano de Incentivo ao Turismo dar mais um passo no
aperfeicoamento da politica de alocagéo de recursos do Banco da Amazoénia voltados para o turismo, priorizando
a oferta de crédito para empreendimentos que estejam devidamente alinhados ao novo padrdo de financiamento
preconizado pela Instituigdo, de modo a contribuir para a dinamizagéo da atividade turistica na Amazonia.

ABIDIAS JOSE DE SOUSA JUNIOR
Presidente do Banco da Amazonia



1. CARACTERISTICAS E OPORTUNIDADES DA AMAZONIA

A Regido Amazonica possui uma extenséo territorial de 5.088.668,5 Km? correspondente a 60% do
territdrio nacional, sendo composta por 9 Estados (Acre, Amapa, Amazonas, Maranhao, Mato Grosso, Para,
Ronddnia, Roraima e Tocantins). Sua populagéo atual é de aproximadamente 23,6 milhdes de habitantes com
densidade demografica de 4,6 hab/Km? sendo que mais de 60% residem em &reas urbanas. O Produto Interno
Bruto (PIB) da Amazonia é de R$ 162,4 bilhdes, equivalente a 7% do PIB nacional.

Neste contexto, a importancia estratégica da Amazdnia no cenario internacional aponta para o
surgimento de novas oportunidades de desenvolvimento sustentavel para a Regido destacando:

a) A existéncia de um patrimbnio natural com uma imensa riqueza bioldgica, consistindo em um sistema
integrado pela continuidade da floresta que, juntamente com a sua grande bacia hidrogréfica, unifica varios
subsistemas ecoldgicos;

b) A floresta amazonica (que congrega 1/3 das florestas tropicais umidas do mundo) retine a maior reserva
mundial de biodiversidade, 3,5 milndes de hectares de floresta virgem, 750 espécies diferentes de arvores e o
maior banco genético do Planeta;

c) A condi¢cdo natural de uma das mais importantes provincias minerais da Terra, com perspectivas de
diversificagdo, a curto e médio prazo, da industrializagdo do setor, além da extracdo de petréleo e gas em seu
territorio;

d) O elevado potencial hidrelétrico que possibilita néo somente o abastecimento interno de energia, mas também
a exportagéo energética para outras regides do Pais;

e) A disponibilizagdo de extraordinaria fonte pesqueira, existindo em suas aguas mais de 1.500 espécies
diferentes de peixes, além de crustdceos como o camardo e o caranguejo, este Ultimo encontrado nos
manguezais; e

f) O desenvolvimento do agronegocio regional envolvendo produtos madeireiros, carnes, pescado, graos, 6leos,
frutas, industria moveleira, industria florestal ndo madeireira, siderurgia, metalurgia, industria convencional
(especialmente 0 segmento eletro-eletrénico), turismo, artesanato indigena e beneficiamento de produtos
florestais.

2. NECESSIDADES PARA O DESENVOLVIMENTO REGIONAL SUSTENTAVEL NA AMAZONIA

A transformagdo dos recursos disponiveis na Amazénia, em oportunidades de negdcios sustentaveis,
depende fundamentalmente da capacidade dos agentes de desenvolvimento publicos e privados em construir
parcerias institucionais fortes e capazes de mobilizar os agentes produtivos como um todo em torno do
atendimento das necessidades inerentes a uma regi@o com caracteristicas e complexidades proprias, como é a
Amazobnia.

Entre as agles essenciais para o atendimento dessas necessidades estéo:

a) A implantagdo de uma infraestrutura econdmica capaz de facilitar o armazenamento, o escoamento e a
comercializa¢do da producao;

b) A promogédo do ordenamento territorial mediante a regularizagéo fundiaria, a prote¢do dos ecossistemas, 0s
direitos das populagdes tradicionais e a melhor destinagao das terras para a exploragéo produtiva;

c) A elevacdo do nivel de organizagao e o fortalecimento das micro e pequenas empresas;
d) A melhoria dos servigos de assisténcia técnica e extenséo rural prestados aos produtores da Regido; e

e) A capacitagdo tecnoldgica dos setores produtivos tradicionais da Regiéo, de forma a propiciar adequada
insercdo comercial, a introducdo de novos empreendimentos baseados em conhecimento técnico-cientifico



avancgado, em especial com relagdo ao uso sustentavel da floresta, e outras agdes que permitam a agregagéo de
valor aos produtos regionais.

3. O BANCO DA AMAZ(A)NIAACOMO AGENTE DAS POLITICAS, PLANOS E PROGRAMAS DO GOVERNO
FEDERAL PARA A AMAZONIA

Como agente das politicas, planos e programas do Governo Federal para a Amazonia, o Banco da
Amazdnia atua com o compromisso de promover o desenvolvimento econdmico e social da Regido em bases
sustentaveis, valorizando as potencialidades regionais através de agles estratégicas voltadas para a melhoria da
qualidade de vida das populacdes locais e redugao das desigualdades intra e inter-regionais.

Assim, entre as acOes estratégicas do Banco da Amazénia para o desenvolvimento regional sustentavel,
alinhadas as prioridades do Governo Federal para a Regido Amazonica, esta o Incentivo ao Turismo Regional
Sustentavel, desenvolvido em consonancia com o Plano Nacional de Turismo (PNT).

Para o Banco da Amazbnia, a atividade turistica representa uma excelente oportunidade para a
estruturagéo de negdcios sustentaveis, uma vez que, pela sua propria esséncia, o turismo apresenta grandes
possibilidades de ser trabalhado de modo a mitigar ou evitar os impactos ambientais e sociais inerentes a outras
atividades produtivas.

Dessa forma, considerando que a realizagdo da Copa do Mundo de 2014 e das Olimpiadas de 2016
representa grandes oportunidades para o turismo brasileiro nesta década, o Banco da Amazdnia entende a
necessidade de investimento em agdes duradouras que tenham reflexos positivos pés-Copa e contribuam para a
sustentabilidade ambiental e econémico-financeira na Amazénia.

Assim, como forma de estimular a melhoria da infraestrutura e dos servigos de finalidade ou interesse
turisticos na Regido, o Banco da Amazobnia tem adotado medidas para facilitar o acesso ao crédito,
principalmente ao pequeno e médio empreendedor de turismo, a exemplo do compromisso de flexibilidade nos
recursos destinados ao setor, que poderdo ser ampliados de acordo com a demanda, e da extenséo para 20
anos, com 5 anos de caréncia nos financiamentos com recursos do Fundo Constitucional de Financiamento do
Norte (FNO), destinados a reforma, ampliagao e constru¢éo de novos hotéis.

4. TURISMO SUSTENTAVEL NA AMAZONIA

Em sua extensao territorial multifacetada a Amazonia reune a maior biodiversidade do Planeta, o que
representa uma grande variedade de espécies animais e vegetais e imensa variedade de atrativos naturais; e
além da beleza natural, os 9 Estados da Amazdnia apresentam uma gastronomia exuberante e um rico
patrimbnio histérico e cultural, que contribuem para que a Regido se converta em um destino turistico
diferenciado por sua diversidade e intensidade de contrastes, sabores e cores.

Essas caracteristicas singulares da Amazénia permitem a diversificagdo de segmentos e a formatagao
de produtos turisticos diferenciados e competitivos, que concorrem para o fortalecimento do destino no mercado
regional, nacional e internacional, propiciando excelentes oportunidades para o desenvolvimento do turismo
sustentdvel como alternativa para a construgdo de uma base produtiva mais estruturada e adequada aos
ecossistemas amazdnicos e capaz de minimizar os impactos ambientais e sociais €, a0 mesmo tempo, gerar
emprego e renda na Regi&o.

N&o obstante o grande potencial para o desenvolvimento do turismo na Amazénia, a Regido ainda
apresenta muitas necessidades a serem atendidas para que esse potencial possa ser transformado em produtos
turisticos diversificados, com qualidade internacional e efetivamente geradores de emprego e renda para os
amazénidas.

O atendimento das necessidades inerentes ao desenvolvimento do turismo sustentavel na Amazonia
depende, fundamentalmente, da superagao dos seguintes fatores:

* Produtos, Servigos e Destinos: fragilidade na gest@o para interligagdo dos recursos naturais e culturais;
pouca diversidade de produtos e servigos formatados; deficiéncia na gestdo empresarial; baixo nivel de
qualificagdo, plano integrado e visdo empreendedora do trade turistico; alto indice de informalidade na realizagéo
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da atividade; caréncia de empreendedores para a realizagao do turismo receptivo; inexpressividade na promogao
dos destinos turisticos; deficiéncia na promogéo e comercializagdo dos produtos turisticos nas esferas regional,
nacional e internacional; orgamentos publicos insuficientes dificultando as agdes de promogéo e divulgagao do
turismo; dificuldades na realizagao de turismo receptivo em consequéncia das deficiéncias apresentadas pelos
Estados; incipiéncia das anélises de mercado; falta de um sistema unico de informagdes turisticas nos Estados
da Amazoénia; e deficiente sistema de mensuragao do numero de turistas que entram na Regido.

» Articulagdao e comprometimento: baixo nivel de organizacdo das cooperativas e associagdes; poucas
iniciativas empreendedoras, principalmente no interior dos Estados; pouca divulgacédo e limitagdo de exposigéo
dos pacotes turisticos da Regido nas “prateleiras” por parte das agéncias nacionais € internacionais; fraca
participacdo das operadoras especializadas na comercializagdo dos destinos regionais; caréncia de estratégias
para firmar acordos com operadoras turisticas nacionais e internacionais; e dificuldades para articulagéo e
integracdo entre os setores publicos e privados.

» Sensibilizacao, esclarecimento e informagao: desinformagao das populagdes tradicionais, quilombolas e
indigenas quanto a importancia da atividade turistica; poucas agdes de esclarecimento sobre o papel da iniciativa
privada e do governo; pouco comprometimento das administragdes municipais para com a atividade turistica;
baixo nivel de sensibilidade dos tomadores de decisdo; e desconhecimento dos destinos pelas operadoras de
turismo.

» Transportes: caréncia de aeroportos, portos e terminais fluvio-turisticos; deficiente ordenamento da logistica
aérea, fluvial e maritima; alto custo dos vdos, dos transportes turisticos, bem como das taxas aeroportuarias; e
dificuldade de acesso.

» Recursos para investimento: desconhecimento das ofertas de recursos e do processo de habilitagdo ao
crédito para apoio a promogao do turismo e viabilidade das marcas; caréncia de recursos para investir na
melhoria da infraestrutura basica e turistica existente; deficiente rede bancaria; elevada burocracia nos
procedimentos de concesséo de financiamentos para o segmento; caréncia de orientagéo técnica para acesso
ao crédito; caréncia de linhas de financiamento que atendam as especialidades de cada segmento turistico e que
facilitem o acesso ao crédito para os micro empreendedores; necessidade de titulagao de terras no Estado para
servir de garantia aos empreendimentos no tocante a financiamentos; pouca divulgagdo das Agéncias de
Fomento para o incentivo de novos empreendimentos; e falta de estratégias para captagao de novos investidores
para o setor turistico na Regido.

» Equipamentos: caréncia de meios de hospedagem na categoria econdmica; alto custo da hotelaria na
grande maioria dos destinos; falta de equipamentos turisticos adequados; e falta de um sistema Unico de
informagdes turisticas.

» Infraestrutura urbana e turistica: deficiente saneamento basico em alguns destinos; insuficiéncia de
infraestrutura adequada; destinos e atrativos turisticos carentes de infraestrutura; e inexisténcia de sinalizagéo
turistica em algumas localidades e deficiéncia em outras.

* Qualificagdo: incompatibilidade da qualificagédo de recursos humanos com o crescimento do mercado;
deficiéncia na oferta de méo-de-obra qualificada; aplicacdo inadequada das metodologias de trabalho quanto as
especificidades do turismo regional relativamente as consultorias externas; e baixo nivel de qualificagdo
profissional dos prestadores de servigo para o turismo.

5. AGOES ESTRATEGICAS E PRIORIDADES DO BANCO DA AMAZONIA NO AMBITO DO TURISMO
REGIONAL

O Banco da Amazonia atua com o firme propdsito de promover o desenvolvimento regional em bases
sustentaveis. Nesse sentido, suas estratégias induzem e apo6iam iniciativas empreendedoras que visem a
utilizagédo racional das matérias-primas locais que venham contribuir para o aumento do valor agregado e, ao
mesmo tempo, considerem o enorme valor intrinseco do ativo ecolégico existente na Amazénia, de forma que 0s
recursos naturais da Regido sejam aproveitados com sustentabilidade e de modo a reduzir as desigualdades
intra e inter-regionais.

Desse modo, as agdes estratégicas do Banco da Amazonia para impulsionar as atividades de turismo na
Regido estdo voltadas para:



» Apoiar as metas e aos 8 macro-programas definidos no Plano Nacional de Turismo (PNT);

» Fortalecer as aliangas institucionais com o trade turistico dos Estados;

* |dentificar as oportunidades de negdcios sustentaveis;

* Atender prioritariamente os empreendimentos de micro e pequenas empresas;

» Estruturar e/ou impulsionar os aglomerados econémicos, 0s arranjos produtivos locais e adensar as cadeias
produtivas; e

* Incentivar os empreendimentos caracterizados como ecossistemas de negdcios conscientes e outras
iniciativas que se alinharem a légica do empreendedorismo consciente.

Sob essa perspectiva, as prioridades econémicas para financiamento pelo Banco da Amazénia aos
empreendimentos turisticos regionais em 2010 serdo aquelas que estejam relacionadas aos (as):

» Destinos Indutores de Desenvolvimento Turistico Regional e Roteiros Turisticos tragados pelo
Programa de Regionalizagao do Turismo — Roteiros do Brasil: Trabalhando em consonéncia com o Plano
Nacional de Turismo (PNT) e buscando integrar-se ao processo de planejamento que vem sendo desenvolvido
para o fortalecimento e dinamizagdo da atividade turistica na Regido Amazonica, o Banco da Amazobnia
considera como estratégia de intervencdo na atividade turistica os Destinos Indutores de Desenvolvimento
Turistico Regional tragados pelo Programa de Regionalizagdo do Turismo para a Regi&o.

O Banco da Amazénia acredita em uma participacao significativa no fortalecimento desses Destinos Indutores,
através do aporte de recursos em infraestrutura e empreendimentos que venham contribuir para que referidos
destinos possam alcangar os seus objetivos e, ao mesmo tempo, propagar € multiplicar suas experiéncias de
modo a influenciar outros destinos e roteiros turisticos.

» Pélos de Desenvolvimento do Ecoturismo tragados pelo Programa de Desenvolvimento do
Ecoturismo na Amazénia Legal (PROECOTUR): Diante da diversidade natural e cultural existente na
Amazodnia é latente a vocagdo da Regido para o desenvolvimento do ecoturismo. Por tratar-se de um segmento
que procura utilizar de forma sustentavel os recursos naturais, incentivando sua preservagao e/ou conservagao,
através de uma consciéncia ambiental e preocupagao com o bem-estar das populagdes envolvidas, o ecoturismo
se reveste de elevada significancia como alternativa para o desenvolvimento do turismo em bases sustentaveis
na Regido.

Dessa forma, o Banco da Amazdnia direciona suas agdes de fomento na Regi&o, priorizando o ecoturismo como
alternativa sustentavel para o desenvolvimento do turismo e com base nas estratégias contempladas na Politica
de Ecoturismo da Amazonia Legal, desenvolvida pelo Grupo Técnico de Coordenagéo do Programa e da Politica
de Ecoturismo para a Amazonia Legal (GTC) e implementada por meio do PROECOTUR, relativamente aos
Estados que tem agdes do Programa previstas para o exercicio de 2010.

» Politicas Estaduais para o Desenvolvimento da Atividade Turistica na Amazénia: No seu compromisso
de incentivar o desenvolvimento do turismo regional, 0 Banco da Amazénia considera, também, as prioridades
definidas nas Politicas Estaduais para o desenvolvimento da atividade turistica. Alguns dos pélos definidos pelas
Politicas Estaduais s&o os mesmos definidos no ambito do PROECOTUR.

A definicdo dos pélos de desenvolvimento permite uma concentragédo de esforgos para o desenvolvimento do
turismo, com foco nas prioridades dos Estados. Assim, ao orientar suas ag¢des de incentivo ao turismo regional, o
Banco da Amazonia leva em consideragao a potencialidade e as necessidades dos municipios que compdem 0s
polos de desenvolvimento do turismo tragados por cada Estado da Regido Amazoénica.



6. APOIO DO BANCO DA AMAZONIA AS POLITICAS E PROGRAMAS DE TURISMO DESENVOLVIDOS
NOS ESTADOS DA REGIAO

6.1 ESTADO DO ACRE

Com vistas a potencializar o turismo, o Governo do Estado, por meio da Secretaria de Esporte, Turismo
e Lazer tem priorizado ao longo dos anos, agdes voltadas para: o desenvolvimento do turismo de eventos; a
atuacédo integrada com outros estados e paises; a criagdo de infraestrutura logistica; a capacitacdo de
operadores do trade e funcionarios do governo estadual; a produgéo de material promocional; a implantagéo de
sinalizagdo turistica; e a implantagdo de Centros de Atendimento a Turistas (CAT’s). Os Pélos definidos na
Politica Estadual de Turismo do Acre sdo: Vale do Rio Acre (Rotas Caminhos do Pacifico, Caminhos da
Revolugédo e Caminhos Chico Mendes) e Pélo Vale do Jurua.

O Destino Indutor de Desenvolvimento Turistico definido pelo Programa de Regionalizagéo foi Rio
Branco. O Roteiro Prioritario foi o “Caminhos do Pacifico”, que abrange os municipios de Rio Branco, Xapuri,
Brasiléia e Assis Brasil, além de Cobija, Puerto Maldonato e Cusco no Peru.

6.2 ESTADO DO AMAPA

No Amapa, as agdes que vem sendo priorizadas pelo Governo do Estado por meio da Secretaria de
Estado do Turismo, compreendem: integragdo com outros paises; criagdo do Programa de Qualificagéo,
formatado em parceria com a Secretaria de Trabalho e Empreendedorismo; capacitagdo de gestores e técnicos
de turismo; sensibilizagdo nas escolas e implantagao da disciplina “Turismo e Meio Ambiente” como obrigatéria;
incentivo & formagdo de jovens na conservagdo ambiental; constru¢do de estradas para o interior e melhoria do
acesso a BR 156; construgdo de um novo aeroporto; implantagdo do projeto de sinalizagao turistica; Festival do
Meio do Mundo que integra os municipios do Estado; e “Projeto Orla” com ampliagdo da area de cobertura. Os
Poélos definidos na Politica Estadual de Turismo do Amapa sao: Pélos Castanhais, Tumucumagque, Pororoca,
Extremo Norte e Meio do Mundo.

O Destino Indutor de Desenvolvimento Turistico definido pelo Programa de Regionalizagao foi
Macapa. O Roteiro Prioritario foi “Amazodnia no Meio do Mundo”, que contempla os municipios de Macapa,
Santana, Porto Grande, Ferreira Gomes e Mazagéao.

6.3 ESTADO DO AMAZONAS

As acdes que estdo sendo trabalhadas pelo Governo do Estado por meio da Empresa Estadual de
Turismo do Amazonas (AMAZONASTUR) e as prioridades em 2010 para o desenvolvimento do turismo no
Estado do Amazonas sdo: atragao de investimentos para maximizagéo dos beneficios sociais e econdmicos do
turismo; aumento da interacdo entre os setores publico, privado e terceiro setor para atingir a sustentabilidade do
turismo; gestdo estratégica do turismo no Estado visando descentralizar agbes e otimizar recursos; parcerias
para adequacéo das infraestruturas basica e turistica dos destinos; capacitacdo da méo-de-obra que atua no
turismo; estruturagdo de produtos turisticos tematicos, inusitados competitivos e qualificados; e promogédo dos
produtos turisticos nos principais mercados emissores e em diferentes nichos de mercado.

Ademais, o planejamento de agdes previstas para o ano de 2010, compreende:
Vistorias/Visitas:

» Vistoria nos Meios de Hospedagem e realizagdo de Seminario para capacitacdo em Boletim de Ocupacgéo
(BOH) e Ficha Nacional de Registro de Hospedes (FNRH) em Presidente Figueiredo, Manacapuru, Novo
Airdo, Barcelos e Iranduba;

» Vistoria nos Meios de Hospedagem e controle de qualidade dos servicos durante no Festival Folclérico em
Parintins;

» Vistoria nos Hotéis de Selva em Manaus e Iranduba, Vistorias nos Meios de Hospedagem e Seminario de
BOH e FNRH em Rio Preto da Eva;

» Vistoria nos Alojamentos de Floresta do Careiro e Autazes.
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Pesquisas:

» Pesquisa na Temporada 2010 de Cruzeiros Maritimos;
» Pesquisa Socioecondmica na Festa do Cupuagu;
» Pesquisa Socioecondmica no Festival Folclérico de Parintins.

Eventos (Encontros/Reunides/Oficinas):

» Encontro Nacional de Coordenadores Regionais;

» Jornada/seminario de Qualificagdo dos Servigos Turisticos em Manaus
* Reunido do Projeto Rede de Cooperagao Técnica para Roteirizag&o;

* Reunido sobre APL;

» Participagdo em Reunides de Conselhos de Unidades de Conservacao;
» Oficina de Sensibilizagdo para o Turismo em Terras Indigenas;

» Visita da FGV nos Municipios Indutores — Projeto Destinos Indutores;

» Participagao no Saldo Brasileiro do Turismo;

» Fiscalizacao Integrada da Pesca Esportiva.

Acompanhamentos:

* Acompanhamento do Projeto Artesanato Sustentavel;

»  Acompanhamento do Projeto Qualificagdo em Idiomas e Gestéo Turistica em Comunidades — Com. Ubim;

» Instalacdo e Acompanhamento das Agdes das Instancias de Governanga dos Pélos da regido Metropolitana
e dos Destinos Indutores;

*  Acompanhamento do Projeto Projovem;

» Acompanhamento do Projeto Turismo Rural na Agricultura Familiar (TRAF) no Estado do Amazonas.

Infraestrutura:

» Infraestrutura e Gestéo Visita Técnica a Sitios Arqueoldgicos;

» Sinalizacdo Turistica nos Municipios de Presidente Figueiredo, Manacapuru, Novo Airdo, Iranduba e
Barcelos; Construgédo de seis estagdes climatizada, voltada para o servigo City Tour na cidade de Manaus;

» Construcdo de um mini-centro de atendimento ao turista de Acajatuba, Janauary e Paricatuba no Municipio
de Iranduba;

» Construcdo de um Centro Receptivo Fluvial nos Municipios de Careiro e Borba;

* Revitalizagao do Centro de Atendimento ao Turista — CAT Tapajos.

* Implantacéo do Projeto Caminhos do Futuro nos Municipios;

» Diagnostico do Turismo Rural na Agricultura Familiar no Amazonas (TRAF);

» Oficina de Sensibilizagdo do TRAF;

» Visita Técnica do GT Turismo em Unidades de Conservagéo (UCs);

» Mapeamento do Roteiro Turistico das Unidades Produtivas dos Municipios do TRAF/Amazonas - Iranduba,
Manacapuru, Novo Airdo, Presidente Figueiredo, Rio Preto da Eva, Itacoatiara e Manaus;

* Qualificagao de Idiomas - Il Etapa, visando a Copa de 2014.

Os Polos definidos na Politica Estadual de Turismo do Amazonas sdo: Amazonas, Sateré e Alto
Solimdes.

Os Destinos Indutores de Desenvolvimento Turistico definidos pelo Programa de Regionalizagao
foram: Barcelos, Manaus e Parintins. Os Roteiros Prioritarios foram “Boi-Bumba”, composto pelos municipios
de Manaus, Parintins e Maués; “Mamiraud”, constituido pelos municipios de Manaus e Tefé; e “Tucunaré’,
formado pelos municipios de Manaus e Barcelos.

O Amazonas selecionou 14 municipios para compor seu Pdlo Ecoturistico do PROECOTUR. Aiém de
Manaus, fazem parte do Pdlo os municipios de Autazes, Barcelos, Careiro, Careiro da Véarzea, Iranduba,
Manacapuru, Novo Airéo, Itacoatiara, Presidente Figueiredo, Rio Preto da Eva, Silves, Santa Isabel do Rio Negro
e Sao Gabriel da Cachoeira.
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6.4 ESTADO DO MARANHAO

Dentre as agbes que o Governo do Estado por meio da Secretaria de Turismo vem trabalhando
destacam-se: desenvolvimento do turismo de eventos; capacitagbes especificas em turismo; integracdo do
sistema de transporte; saneamento ambiental; estruturagéo de roteiros turisticos; incentivo ao crescimento da
hotelaria; obras aeroportuarias e rodoviarias; analises mercadoldgicas; e reordenamento da paisagem urbana.
Os Polos definidos na Politica Estadual de Turismo do Maranhdo s&do: S&o Luis, Parque Nacional dos
Lencois Maranhenses, Parque Delta das Américas, Chapada das Mesas e Floresta dos Guaras.

Ademais, o Estado do Maranhao tem seu foco voltado nas seguintes agdes:
» Pesquisa do Perfil da Demanda Turistica: municipios de Imperatriz, Carolina, Tut6ia, Barreirinhas e Séo
Luis.

» Turismo Legal: municipios de Cururupu, Raposa, Santo Amaro, Morros, Rosario, Tutbia, Riachdo, Caxias,
Viana e Arari.

* Projeto Caminhos do Futuro: municipios de Carolina, Cururupu, Apicum-Agu, Tutobia, Barreirinhas, Santo
Amaro, Riachdo e Paulino Neves.

» Regionalizagdo do Turismo: municipios de Sao Luis, Alcantara, Raposa, Pago do Lumiar, Sdo José de
Ribamar, Santo Amaro, Humberto de Campos, Primeira Cruz, Barreirinhas, Paulino Neves, Tutdia, Araioses,
Agua Doce, Cedral, Cururupu, Guimaraes, Apicum-Acu, Mirinzal, Godofredo Viana, Carutapera, Porto Rico
do Maranhdo, Turiagu, Bacuri, Luis Domingues, Serrano do Maranhdo e Candido Mendes, Imperatriz,
Carolina, Riachao, Estreito, Porto Franco, Formosa da Serra Negra, S&o Joao do Paraiso, Tasso Fragoso e
Balsas.

» Inventario Turistico: municipios de Carolina, Sao Luis, Barreirinhas, Cururupu e Tutdia.

* Levantamento das Potencialidades Turisticas: municipios de Amarante, Itinga, Vila Nova dos Martirios,
Governador Edison Lobao, Jodo Lisboa e Grajau.

» Projeto Rio Anil: municipio de S&o Luis.

* Sinalizagao Turistica: municipios de S&o Luis, Alcantara, Raposa, Pago do Lumiar, S&o José de Ribamar,
Santo Amaro, Humberto de Campos, Primeira Cruz, Barreirinhas, Paulino Neves, Tutdia, Araioses e Agua
Doce.

» Turismo Sustentavel e Infancia: municipios de Sao Luis, Alcantara, Imperatriz, Carolina, Riachao,
Barreirinhas, Luis Domingues, Candido Mendes, Amarante, Vila Nova dos Martirios, Mirinzal, Carutapera.

Os Destinos Indutores de Desenvolvimento Turistico definidos pelo Programa de Regionalizagéao
foram Barreirinhas e S&o Luis. Os Roteiros Prioritarios foram “Chapada das Mesas”, integrado pelos
municipios de Carolina, Riachdo e Imperatriz; “Leng6is Maranhenses”, composto pelos municipios de
Barreirinhas, Santo Amaro do Maranhdo, Paulino Neves e Tutbia; e “Sdo Luis Cultural’, formado pelos
municipios de Alcantara, S&o Luiz, Sdo José de Ribamar, Raposa e Pago do Lumiar.

6.5 ESTADO DO MATO GROSSO

As acbes que vem sendo desenvolvidas pelo Governo do Estado por meio da Secretaria de
Desenvolvimento do Turismo contemplam: regionalizagédo do turismo em parceria com o Governo Federal;
formatacdo de produtos turisticos; fortalecimento das instancias de governanga nos pélos turisticos Pantanal,
Amazodnia, Cerrado e Araguaia; formatacédo de roteiros integrados; inventariacao da oferta turistica; Campeonato
Estadual de Pesca; Caminhadas da Natureza; cadastramento das empresas de servigos turisticos; e captagéo
de recursos para cursos de qualificacdo. Os Poélos definidos na Politica Estadual de Turismo do Mato
Grosso foram: Serrado, Amazonia, Araguaia e Pantanal.

Os Destinos Indutores de Desenvolvimento Turistico definidos pelo Programa de Regionalizagao
foram Céaceres e Cuiabd e os Roteiros Prioritarios sdo: “Pantanal a Amazénia”, formado pelos municipios
Cuiaba, Varzea Grande, Sado José do Rio Claro, Diamantino, Caceres, Nobres, Chapada dos Guimaraes,
Poconé, Campo Grande, Jaciara, Juscimeira, Dom Aquino, Rondonopolis, Barra do Gargas, Alta Floresta,
Paranaita e Novo Mundo; “Travessia do Pantanal’, integrado pelos municipios de Cuiaba, Varzea Grande,
Poconé e Caceres; e “Turismo Tecnoldgico”, composto pelos municipios de Campo Verde e Dom Aquino.
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Os Padlos definidos pelo PROECOTUR no Mato Grosso sdo: 0 Pélo do Norte Mato-Grossense, que tem
Alta Floresta como portdo de entrada e envolve outros dez municipios da regiéo; e o Pélo do Guaporé Mato-
Grossense, préximo ao rio Guaporé e ao Pantanal, que tem o municipio de Caceres como principal acesso ao
ecoturismo na regido.

6.6 ESTADO DO PARA

O Governo do Estado através da Companhia Paraense de Turismo (PARATUR) vem priorizando agdes
para o desenvolvimento do turismo que envolvem: articulagdo e integragao interinstitucional, de onde se originou
em 2008 o “Programa Viva-O-Pard”, criado em parceria com o Banco da Amazbnia com a finalidade de
incrementar o turismo interno no Estado, a partir de agbes que incentivem o aumento do fluxo turistico nos
municipios paraenses' nos periodos de baixa temporada; planejamento e formatagdo de produtos turisticos;
fomento aos arranjos produtivos locais; melhoria da infraestrutura; regulamentagao, capacitagéo e padronizagao
segundo critérios de qualidade nacional e internacional; marketing e comercializa¢do; e os segmentos de turismo
de pesca, negocios e eventos, ecoturismo, turismo cultural e rural. Os Pélos definidos na Politica Estadual de
Turismo do Para foram: Belém, Amazonia Atlantica, Marajé, Xingu, Araguaia Tocantins e Tapajés.

Em 2010 a politica de turismo do Estado do Para objetiva trabalhar 5 segmentos estratégicos:

» Turismo de Negodcios e Eventos: articulagdo e integragdo dos diversos atores envolvidos no setor de
negocios e eventos e planejamento e gestdo de espagos e equipamentos para o segmento de negdcios e
eventos.

o Turismo Cultural: articulagdo e integragdo politico-institucional da Companhia Paraense de Turismo
(PARATUR) com os demais organismos publicos estaduais e municipais da area cultural e a comunidade;
planejamento e formatag@o de produtos para o turismo cultural e dotagdo de infraestrutura de apoio ao
turismo cultural.

» Ecoturismo: consolidagao de diretrizes e politicas publicas para ecoturismo; capacitacdo e qualificacdo das
comunidades para o desenvolvimento das atividades de ecoturismo; melhoria da infraestrutura de apoio ao
ecoturismo; estruturacdo de arranjo produtivo do ecoturismo e implantagdo de programas e projetos de
ecoturismo em areas protegidas.

» Turismo de Pesca: adequacéo e estabelecimento de normas, critérios e procedimentos técnicos e legais
que orientam e estimulam a pesca de forma sustentavel; qualificagdo de méo-de-obra e formatacdo de
produtos de turismo de pesca; adequacao e implantacdo de infraestrutura basica e turistica, de forma
integrada ao ambiente de entorno e realizagdo de agdes interinstitucionais e intersetoriais com foco no
segmento.

* Turismo Rural: adequagéo legal, ordenamento e regulamentacdo da atividade; articulagéo técnico
institucional; envolvimento, informag&o e capacitagdo das comunidades rurais e valorizagao e formatagéo de
produtos para o turismo rural.

Os Destinos Indutores de Desenvolvimento Turistico definidos pelo Programa de Regionalizagdo
foram Belém e Santarém. Os Roteiros Prioritarios sao: “Belém: Cultura, Fé e Natureza”, realizado na capital
Belém; e “Tapajos: Amazdnia, Selva e Historia”, realizado nos municipios de Santarém e Belterra.

6.7 ESTADO DE RONDONIA

O Governo do Estado por meio da Superintendéncia Estadual de Turismo tem priorizado a¢des voltadas
para o desenvolvimento do turismo, contemplando: Projeto Caminho das Aguas; Projeto Rio Mequéns; Orla do
Rio Madeira em Porto Velho; e as oportunidades surgidas com a saida para o Pacifico. Os Pdlos definidos na
Politica Estadual de Turismo de Rondénia foram: Porto Velho/Cunia e Guajara-Mirim.

O Destino Indutor de Desenvolvimento Turistico definido pelo Programa de Regionalizagao foi
Porto Velho. O Roteiro Prioritario foi “Pesca Esportiva”, desenvolvido nos municipios de Porto Velho, Candeias
do Jamari, Pimenteiras do Oeste e Guapore.

1 Na primeira fase do Programa “Viva-O-Para”, os municipios atendidos s&o: Belém (incluindo Mosqueiro), Altamira, Soure, Salvaterra,
Marapanim, Maracané (Algodoal), Salindpolis, Braganga, Maraba, Tucurui e Santarém.
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6.8 ESTADO DE RORAIMA

Entre as agbes para o desenvolvimento do turismo que estdo sendo trabalhadas pelo Governo do
Estado, por meio do Departamento Estadual de Turismo, destacam-se, na infraestrutura: criagdo € modernizagéo
dos centros de informagdes turisticas e sinalizagéo turistica; na qualificagao: capacitagao para o ecoturismo nas
comunidades indigenas, capacitagdo em turismo de aventura; apoio a realizagao de eventos além da criagdo da
Marca Roraima; Monte Roraima e Monte Caborai; desenvolvimento do turismo interno; criagéo de infraestrutura
turistica (sinalizag&o); capacitagéo dos técnicos do Estado e dos municipios com curso de Gestdo Publica de
Projetos Turisticos e capacitagdo de agentes publicos; realizagdo de acordo de cooperagdo técnica com 0
Estado de Bolivar (Venezuela) para fins de integracdo de roteiros; atualizagdo do Inventério turistico dos
municipios do Estado; e participagdo em feiras nacionais com vistas a promogéo e divulga¢do do Estado. Os
Pélos definidos na Politica Estadual de Turismo de Roraima foram: Extremo Norte do Brasil (Norte do
Estado), Roraima a Savana Amazonica (Regido Central do Estado) e Entre Aguas e Florestas da Linha do
Equador (Sul do Estado).

O Destino Indutor de Desenvolvimento Turistico definido pelo Programa de Regionalizagéo foi Boa
Vista. Os Roteiros Prioritarios foram: “Aventuras na Serra do Tepequém”, formado pelos municipios de Boa
Vista e Amajari; “Caminhos de Makunaima”, integrado pelos municipios de Boa Vista e Paracaima; e “Roraima,
na Fronteira da Aventura e da Cultura”, composto pelos municipios de Boa Vista, Amajari e Paracaima.

6.9 ESTADO DO TOCANTINS

As acdes que o Governo do Estado, por meio da Agéncia de Desenvolvimento Turistico, vem
desenvolvendo compreendem: melhoria da infraestrutura e servigos basicos; estruturagdo das Regides: Palmas,
Cantdo e Jalapdo; estratégias de formatagdo e comercializagdo de produtos turisticos; fortalecimento
institucional; e gestdo ambiental. As Regibes Turisticas definidas na Politica Estadual de Turismo do
Tocantins foram: Encantos do Jalap&do, Lagos e Praias do Cantéo, Serras Gerais, Serras e Lago e llha do
Bananal.

Como prioridade para 2010, o Estado definiu as seguintes estratégias:

* Multiplicagédo do Projeto “Caminhos do Futuro® do MTur para capacitagdo dos professores das escolas
estaduais e municipais (reprodugdo do material didatico/pedagégico);

» Adequagao dos atrativos turisticos;

* Adequacgao da infraestrutura na temporada de praia em 52 municipios;

» Apoio a formatagéo de roteiros turisticos segmentados dentro do Programa de Regionalizagdo do Turismo;

» Realizagao de pesquisa do perfil da demanda turistica;

* Implantacéo da infraestrutura turistica nos parques estaduais do Cantéo, Jalap&o e Lajeado;

* Inventaria¢do da oferta turistica no Estado;

* Realizagao de estudo da cadeia produtiva do turismo do Estado;

* Realizagao de pesquisa do perfil da demanda turistica e imagem turistica;

» Formacao e fortalecimento dos conselhos municipais de turismo e féruns regionais nos polos;

» Elaboragao do Plano de Desenvolvimento Integrado do Turismo Sustentavel do Tocantins — PDITS;

» Apoio a promog&o e a comercializagdo de Palmas e a regido Encantos do Jalapao;

» Cadastramento através do CADASTUR de empresas, empreendimentos e profissionais de turismo e
fiscalizagdo dos prestadores de servigos turisticos;

» Captacao de eventos;

* Melhoramento de sinalizagao turistica na rodovia BR-153, Belém/Brasilia e vias de entrada do Estado pelas
divisas com os estados vizinhos;

» Realizagao de sinalizag&o turistica da Regi@o Encantos do Jalap&o e da Regiéo Praias e Lagos do Cantao;

* Realizagdo da temporada de praia 2010 nos municipios de Palmas, Porto Nacional, Peixe, Caseara,
Araguacema, Araguana e Xambiod, S&o Sebastido e Buriti;

* Implantacdo do projeto de qualificagcdo profissional e empresarial para o desenvolvimento do turismo no
Estado;

» Realizagao do circuito de pesca esportiva tocantinense, com 09 (nove) etapas;
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» Realizagao do festival gastronémico;

» Realizagao de projeto de fomento do ecoturismo de base comunitéaria no povoado Mumbuca;

» Realizagao do evento 1° Saldo Estadual de Turismo e Cultura;

» Execucado das agdes previstas no Plano Aquarela — Marketing Internacional, para promogao dos produtos e
roteiros turisticos do Estado; e

» Comunicagéo visual do aeroporto Brigadeiro Lysias Rodrigues e do terminal rodoviério de Palmas.

Os Destinos Indutores de Desenvolvimento Turistico definidos pelo Programa de Regionalizagéo séo
Mateiros e Palmas. Os Roteiros Prioritarios sao: “Encantos do Jalapao”, formado pelos municipios de Ponte
Alta, Mateiros, S&o Félix e Novo Acordo; “Serras e Lago®, composto pelos municipios de Palmas, Taquarugu,
Lajeado, Porto Nacional, Paraiso do Tocantins € Monte do Carmo; e o roteiro de “Pesca Esportiva” em Formoso
do Araguaia, Peixe, Palmas, Lagoa da Confusao e Caseara.

7. OBJETIVOS DO PLANO DE INCENTIVO AO TURISMO NA AMAZONIA

7.1 MACRO OBJETIVO

Desenvolver e aperfeicoar produtos financeiros e servicos bancarios adequando-os as especificidades
dos empreendimentos e do territério, visando alavancar os negécios no setor de turismo e contribuir para o
desenvolvimento regional em bases sustentaveis, mantendo alinhamento com as politicas, planos, programas e
prioridades de governo.

7.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Elevar a qualidade e a competitividade dos produtos turisticos Amazdnicos, apoiando com recursos
financeiros 0os empreendimentos que contribuam para a ampliagdo e melhoria da infraestrutura, dos
equipamentos, dos servigos e da promogao comercial nos mercados regional, nacional e no exterior;

» Promover a divulgagao dos procedimentos operacionais de habilitagdo ao crédito e ao financiamento, em
especial para os segmentos de menor tamanho, visando ampliar e melhorar a qualidade dos servigos
turisticos ofertados na Amazénia, especialmente para a realizacdo da Copa do Mundo de 2014;

* Induzir e participar das iniciativas de sensibiliza¢do, conscientizagdo e de mobilizagdo da sociedade para o
turismo sustentavel como oportunidade de empreendedorismo consciente na Amazoénia;

* Investir na transformacao do potencial turistico da Amazo6nia em produtos turisticos diversificados, de boa
qualidade e de elevada competitividade, visando a sua transformag@o num importante destino turistico do
Brasil e do Mundo, inclusive preparado para receber as demandas relativas a realizagao da Copa do Mundo
de 2014 e, posteriormente, aquelas resultantes do impacto positivo que se espera com o evento;

» Contribuir para manter a empregabilidade e gerar novos empregos e ocupagdes, proporcionando uma
melhor distribui¢do de renda e melhoria na qualidade de vida das populagdes locais;

» Despertar a consciéncia dos agentes governamentais, dos empreendedores e da sociedade civil para a
valorizagdo e conservagdo do patriménio ambiental (cultural e natural), adotando préticas e procedimentos
alinhados aos principios da sustentabilidade;

» Apoiar iniciativas de organizagdo e valorizagéo da sociedade, mantendo a harmonia entre os interesses
econdmicos, técnicos, cientificos e sociais, com o lazer e a realizagao de eventos, feiras e outras atividades
afins; e

»  Contribuir para a implantagéo efetiva de iniciativas para o fomento do turismo.
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8. FONTES DE FINANCIAMENTO PARA O TURISMO REGIONAL SUSTENTAVEL

O Banco da Amazdnia incentiva o turismo regional em bases sustentaveis através das seguintes fontes
de financiamento:

8.1 FUNDO CONSTITUCIONAL DE FINANCIAMENTO DO NORTE (FNO)

Criado pela Constituicdo Federal de 1988 e regulamentado pela Lei n.° 7.827/89, o FNO tem seus
recursos oriundos de 0,6% do produto da arrecadagdo do imposto sobre a renda e proventos de qualquer
natureza e do imposto sobre produtos industrializados para serem aplicados no financiamento das atividades
econdmicas desenvolvidas em bases sustentaveis na Regido Norte. E operacionalizado através de trés
programas de financiamento: o Programa Nacional de Fortalecimento da Agricultura Familiar (FNO-PRONAF), o
Programa de Financiamento para Manutengcdo e Recuperagdo da Biodiversidade Amazénica (FNO-
BIODIVERSIDADE) e o Programa de Financiamento do Desenvolvimento Sustentavel da Amazénia (FNO-
Amazénia Sustentavel), que financia a atividade turistica nas seguintes bases e condi¢des operacionais:

8.1.1 Programa de Financiamento do Desenvolvimento Sustentavel da Amazonia (FNO-AMAZONIA
SUSTENTAVEL)
e Beneficiarios
Micro, pequenas, médias e grandes empresas, associagdes e cooperativas organizadas de conformidade com a
lei brasileira.
e Finalidade
a) Implantagdo, ampliagdo, diversificagdo, modernizacéo, reforma e relocalizagdo de empreendimentos, cuja
viabilizagao se dara por meio de financiamento a:
) Investimento fixo; e
1) Investimento misto: capital de giro associado ao investimento fixo.

b) Formagdo ou manutengao de estoques de empreendimentos, consideradas as condigdes previstas no Plano
de A.plicagao de Recursos do FNO.

e Classificagao de Porte

Porte Receita Operacional Bruta Anual Prevista (em R$ 1,00)
Micro Até 240.000
Pequeno Acima de 240.000 e até 2.400.000
Médio Acima de 2.400.00 e até 35.000.000
Grande Acima de 35.000.000
e Encargos Financeiros
Porte Taxa Efetiva de Juros ao Ano

Micro 6,75%

Pequeno 8,25%

Médio 9,50%

Grande 10,00%

Nota: Para os mutuarios que pagarem a parcela da divida até a data do respectivo vencimento seréo aplicados bonus de adimpléncia de 15% sobre os
encargos financeiros.

¢ Limites de Financiamento

l) Financiamento total: até a capacidade de pagamento do beneficiario, considerando o comprometimento
maximo de 70% das suas disponibilidades;
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Il) Investimento misto: a parcela equivalente ao capital de giro é limitada a 35% do investimento total podendo
este percentual ser elevado a até 50%, desde que devidamente justificado pela assisténcia técnica e
comprovada a sua necessidade pelo Banco da Amazonia; e

1) Aquisi¢do de matéria-prima/insumos/bens/produtos: conforme tabela a seguir:

Limite por Cliente (em R$ 1,00) - Até

IV) Investimento fixo - os valores dos investimentos fixos estdo sujeitos a limites de participagdo do FNO,
observada a tipologia do municipio local do empreendimento a ser financiado, classificado de acordo com a

Municipios de Baixa Renda (PNDR); municipios
dos estados do Acre, Amapa e Roraima; . .
A e municipios da Faixa de Fronteira e municipios PELE LI L e
que integram as mesorregioes diferenciadas.
Empresas nao Empresas Exportadoras Empresas nao Empresas
Exportadoras P P Exportadoras Exportadoras
Micro 160.000 180.000 120.000 135.000
Pequeno 1.330.000 1.500.000 1.000.000 1.125.000
Médio 6.500.000 10.000.000 5.000.000 7.500.000
Grande 10.000.000 20.000.000 7.500.000 15.000.000

PNDR, conforme tabela a seguir:

Participagdo Maxima no Investimento Fixo (em %)
Porte Regides: Tipologia da PNDR
Baixa Renda (1) Estagnada (2) Dinamica (3) Alta Renda
Micro/Pequeno 100 100 100 100
Médio 95 90 90 85
Grande 90 80 80 70

(1) Inclui apenas a baixa renda estagnada. Limites também aplicaveis aos municipios dos Estados do Acre, Amapa e Roraima, aos municipios localizados nas
mesorregiées do Alto Solimdes, do Vale do Rio Acre, do Bico do Papagaio e da Chapada das Mangabeiras e aos municipios localizados na Faixa de
Fronteira da Regido Norte, classificados nas Tipologias "Estagnada e Dindmica".

(2) Inclui apenas a média renda estagnada. Limites também aplicaveis aos municipios dos Estados do Acre, Amapa e Roraima, aos municipios localizados nas
mesorregides do Alto Solimdes, do Vale do Rio Acre, do Bico do Papagaio e da Chapada das Mangabeiras e aos municipios localizados na Faixa de
Fronteira da Regi&o Norte, classificados na Tipologia "Alta Renda".

(3) Inclui baixa e média rendas dindmicas. Limites também aplicaveis aos municipios dos Estados do Acre, Amapa e Roraima, aos municipios localizados nas
mesorregides do Alto Solimdes, do Vale do Rio Acre, do Bico do Papagaio e da Chapada das Mangabeiras e aos municipios localizados na Faixa de
Fronteira da Regi&o Norte, classificados na Tipologia "Alta Renda".

e Prazos

Os prazos de financiamento serdo dimensionados de acordo com a capacidade de pagamento do beneficiario,
atendendo os seguintes critérios:

l) Prazo de Caréncia: até 6 meses ap6s a data prevista de entrada em operagédo comercial do empreendimento
a ser realizado com o plano ou projeto a financiar, ndo podendo ultrapassar a 4 anos; e

) Prazo Total:

- investimento fixo ou misto: até 12 anos, incluida a caréncia, podendo este prazo se estender a até 20
anos, incluida a caréncia, quando se tratar de financiamento destinado a empreendimentos de
infraestrutura; e

- aquisicao de matéria-prima/insumos/bens/produtos: até 24 meses, incluidos até 6 meses de caréncia.
- nas operagdes voltadas para atendimento aos meios de hospedagem, o prazo dos financiamentos pode
ser de até 20 anos, incluidos até 5 anos de caréncia.
» Garantias
As usuais do Banco da Amazonia.
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8.2 FUNDO DE AMPARO AO TRABALHADOR (FAT)

Destina-se a apoiar as micro e pequenas empresas da cadeia produtiva do setor de turismo, em projetos
que proporcionem a geracdo de emprego e renda e que atuem nos segmentos turisticos definidos,
conjuntamente, pelo Ministério do Trabalho e Emprego e Ministério do Turismo.

8.2.1 Linhas de Crédito
Programa de Geragao de Emprego e Renda (PROGER) — Turismo Investimento

¢ Beneficiarios

Micro e pequenas empresas da cadeia produtiva do setor de turismo, com faturamento bruto anual de até R$ 5
milhdes em projetos que proporcionem a geragdo de emprego e renda e que atuem nos segmentos turisticos
definidos, conjuntamente, pelo Ministério do Trabalho e Emprego e Ministério do Turismo.

e Finalidade

) Investimento fixo.

1) Capital de giro associado.
» Encargos Financeiros
TJLP +5,33% a.a.

Nota: Nas operagdes cobertas pelo Fundo de Aval para Geragéo de Emprego e Renda — FUNPROGER e pelos demais fundos de avais similares os
encargos financeiros serdo TJLP + 2,65% a.a.

¢ Limites de Financiamento

) Investimento fixo de até 100% do valor do projeto.
I1) Capital de giro associado de até 40% do total financiado.

Nota: Para faturamento bruto anual de R$ 3 milhdes o teto financiavel é de R$ 300.000,00 (trezentos mil reais) ja incluido o capital de giro associado.
Para faturamento bruto anual superior a R$ 3 milhdes e inferior ou igual a R$ 5 milhdes o teto financiavel é de R$ 400.000,00 (quatrocentos mil reais)
jaincluido o capital de giro associado.

e Prazo
Até 120 meses, incluindo até 30 meses de caréncia.

¢ Garantias

Hipoteca, alienacao fiduciéria, fianga ou aval, Fundo de Aval para Geragao de Emprego e Renda - FUNPROGER
(limitado a 80% do valor do financiamento).

8.3 RECURSOS DO BANCO NACIONAL DE DESENVOLVIMENTO ECONOMICO E SOCIAL (BNDES)
Destina-se as empresas e produtores rurais de mini/micro, pequeno, médio e grande portes que atuam

nos segmentos da agropecuaria, agroindustria, industria, turismo, comércio e servigos, infraestrutura e

exportagao.

8.3.1 Linhas de Crédito

BNDES Automatico

e Beneficiarios

Micro, pequenas, médias e grandes empresas.

e Finalidade

Projetos de investimentos, inclusive a aquisi¢do de maquinas e equipamentos e o capital de giro associado, para
implantag&o, amplia¢do, recuperagéo e modernizagéo de empreendimentos.
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» Classificagdo do Porte

Porte Receita Operacional Bruta Anual ou Anualizada (em R$)
Acima de Até
Micro - 1.200.000
Pequeno 1.200.000 10.500.000
Médio 10.500.000 60.000.000
Grande 60.000.000 -
e Encargos Financeiros
Linhas do produto BNDES Automatico Encargos Financeiros

Micro, pequenas e médias empresas — Aquisicdo de equipamentos e capital de giro

A 0,
associado (MPME INVESTIMENTO) TILP + até 6,9% a.a.

Capacidade Produtiva — Investimento Fixo (CP INVESTIMENTO) TJLP + até 7,8% a.a.

Capacidade Produtiva — Aquisicdo de bens de capital (CP BK) TILP + até 7,4% a.a.

Capital de Giro Associado (CP GIRO ASSOCIADO) TJLP + até 9,0% a.a.
* Prazos

Até 8 anos, com até 2 anos de caréncia, e limite de financiamento de até R$ 10 milhes, independentemente do
porte da empresa.

e Garantias
Os investimentos serdo lastreados por garantias reais prévias de 130 % do valor do financiamento.

BNDES Finame
e Beneficiarios
Micro, pequenas, médias e grandes empresas.

e Finalidade

Compra de maquinas e equipamentos credenciados no BNDES e capital de giro associado (somente para micro,
pequenas e medias empresas).

e Classificagao do Porte

Receita Operacional Bruta Anual ou Anualizada (em R$)
Porte :
Acima de Até
Micro - 1.200.000
Pequena 1.200.000 10.500.000
Média 10.500.000 60.000.000
Grande 60.000.000 -
e Encargos Financeiros
Linhas do produto BNDES Finame Encargos Financeiros
Micro, Pequenas e Médias Empresas — Aquisi¢do de Bens de Capital e Capital TILP + até 6,9% a.a.

de Giro Associado (MPME BK)
Bens de Capital - Comercializagao — Aquisi¢do de Bens de Capital (BK

TJLP + até 7,4% a.a.

AQUISICAQ)

Micro, Pequenas e Médias Empresas — Aquisi¢éo de Onibus e Caminhdes 0 0L T ILARD* 4 oté R QO
(MPME ONIBUS E CAMINHOES ) 70% TJLP, 30% TJ-462" + até 6,9% a.a.
Bens de Capital Comercializagéo — Aquisicao de Onibus e Caminhdes (MPME 0 0L T ILARD* 4 oté 7 A9
ONIBUS E CAMINHOES ) 70% TJLP, 30% TJ-462* + até 7,4% a.a.

(*) TJ-462 — correspondente a Taxa de Juros de Longo Prazo (TJLP) acrescida de 1% a.a.
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e Prazos

Até 60 meses, com caréncia definida em fun¢do da capacidade de pagamento do proponente.Nota: Em caso de
financiamento a veiculos de transporte de passageiros, o prazo podera se estender até 108 meses, dependendo do tipo de veiculo.

e Garantias

Alienagao fiduciaria, hipoteca, fianga, aval e outros tipos de garantias a critério do Banco da Amazonia, sob
consulta prévia.

8.4 RECURSOS DA CARTEIRA DE SUSTENTAGAO ECONOMICA DO BANCO DA AMAZONIA

Atende a Pessoas Fisicas e Juridicas através de operagbes de cambio e crédito geral de curto prazo.

8.4.1 Linhas de Crédito
Amazoénia Turismo Empresarial

e Beneficiarios

Empresas prestadoras de servigos turisticos cadastradas no Ministério do Turismo.
e Finalidade

Proporcionar capital de giro para empresas prestadoras de servigos turisticos.

e Encargos Financeiros

) Taxa de juros pré-fixada vigente na data da contratacao;

I) Taxa de Abertura de Crédito — TAC: cobrada para cada operacéo, conforme tabela de tarifas; e
1) IOF na forma regulamentar.

e Limites de Financiamento
Margem disponivel no teto operacional do cliente.

e Prazo
Até 360 dias.
¢ Garantias

Aval e penhor de recebiveis (cheques e notas promissorias).

Amazonia Turismo Pessoal

e Beneficiarios

Pessoas fisicas em geral.

e Finalidade

Incentivar o turismo doméstico na/para a Amazédnia.

» Encargos Financeiros

) Taxa de juros pré-fixada vigente na data da contratacéo; e
1) IOF na forma regulamentar.

e Limites de Financiamento

Margem disponivel no limite de crédito do cliente, sendo minimo de R$ 600,00.
e Prazo

Até 36 parcelas.

e Garantia

Aval.
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Amazonia Antecipa Férias

» Beneficiarios

Pessoas fisicas assalariadas.

e Finalidade

Antecipar o adiantamento das férias.

e Limites de Financiamento

90% do valor liquido que o cliente recebera como saldo de férias, limitado ao valor méximo de R$ 6.000,00.
» Encargos Financeiros

l) Taxa de juros pré-fixada cobrada antecipadamente (desconto) sobre o valor da nota promissoria; e
I1) IOF na forma regulamentar.

e Prazo
Maximo de 90 dias.

e Garantia
Nota promisséria.

Amazonia Pds-Férias

e Beneficiarios

Pessoas fisicas assalariadas.

e Finalidade

Atender eventuais necessidades de recursos financeiros.

e Limites de Financiamento
Até 100% do adiantamento de férias concedido, comprovado através do contracheque.

e Encargos Financeiros

) Taxa de juros pré-fixada vigente na data da contratagéo; e
I1) IOF na forma regulamentar.

e Prazo

Até 10 parcelas.

e Garantia
Carta-compromisso do empregador.

8.5 OUTRAS FONTES DE FINANCIAMENTO

Além das fontes de financiamento que apresentam linhas especificas para atendimento ao turismo,
existem ainda as fontes que atendem indiretamente ao turismo, através do financiamento de atividades afins,
como infraestrutura, agricultura familiar e transporte aquaviario. Séo elas:

8.5.1 Recursos do Orgamento Geral da Unido (OGU) - atende, através do PRONAF, agricultores familiares da
Regido Amazonica, suas cooperativas e associagdes e pessoas juridicas formadas exclusivamente de
agricultores familiares.

8.5.2 Fundo de Desenvolvimento da Amazénia (FDA) - destina-se ao financiamento de projetos de
infraestrutura de energia, telecomunicagdes, portos e rodovias.

8.5.3 Fundo da Marinha Mercante (FMM) — atende a empresas brasileiras de navegagéo (pessoas juridicas,
constituidas segundo as leis brasileiras, com sede no Pais, que tenham por objeto o transporte aquaviario,
proprio ou fretado, autorizadas a operar).
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9. METAS DE FINANCIAMENTO PARA O TURISMO EM 2010

Na gestdo dos recursos que contemplam a atividade turistica no exercicio de 2010, o Banco da
Amazoénia dispde de até R$ 2.767,4 milhdes para atender as demandas dos nove Estados da Amazénia, em
empreendimentos turisticos, comércio e prestagdo de servigos, cultura e infraestrutura. Esses recursos sao
originarios das seguintes fontes: R$ 1.133,4 milhdes do FNO, FAT e BNDES; R$ 10,0 milhdes do OGU; e R$
1.624,0 milhoes da Carteira de Sustentagdo Econdémica do Banco da Amazédnia.

O Banco da Amazoénia ainda disponibiliza para toda a Regido recursos na ordem de R$ 1.150,0 milhdes,
sendo R$ 1,0 bilhdo do FDA para aplicagédo em projetos infraestruturantes e R$ 150,0 milhdes do FMM para as
atividades ligadas a navegagéo maritima.

O Quadro 1 apresenta a Meta Financeira para 2010 para aplica¢do no turismo, em todos os Estados da
Amazodnia Legal, considerando as fontes de recursos FNO, FAT e BNDES.

Quadro 1: Meta Financeira para Turismo em 2010 por Estado e Fonte

R$ Milhdes
Estados Fontes
FNO FAT BNDES Total
Acre 3,78 0,09 0,29 4,16
Amapa 4,79 0,04 0,19 5,02
Amazonas 34,86 0,13 0,29 35,28
Maranh&o 0,00 0,99 1,44 2,43
Mato Grosso 0,00 0,66 1,44 2,10
Para 9,12 0,11 0,48 9,71
Rondénia 2,55 0,07 0,29 2,91
Roraima 1,44 0,04 0,19 1,67
Tocantins 1,77 0,10 0,29 2,16
Total 58,31* 2,23 4,90 65,44

(*) Nota: O valor de R$ 58,31 milhdes, inicialmente previsto para investimento no turismo no exercicio de 2010, com recursos do FNO, podera ser
elevado, podendo chegar a R$ 164,34 milhdes, de acordo com o comportamento da demanda.

A Meta Financeira para 2010 para aplicagcdo no turismo, considerando o porte do empreendedor, é
apresentada no Quadro 2, onde se constata que mais de 60% dos recursos deverdo atender, prioritariamente,
aos segmentos de mini/micro e pequenos empreendedores.

Quadro 2: Meta Financeira para Turismo em 2010 por Estado e Porte

R$ Milhdes
Estados Porte
Mini/Micro Pequeno Médio Grande Total
Acre 1,85 0,58 0,87 0,84 4,14
Amapa 2,37 0,67 1,26 0,71 5,01
Amazonas 15,21 6,28 7,89 5,95 35,33
Maranhé&o 0,58 0,98 0,58 0,29 2,43
Mato Grosso 0,34 0,75 0,43 0,58 2,10
Para 4,47 1,28 2,16 1,80 9,71
Rondbnia 1,29 0,38 0,63 0,60 2,90
Roraima 0,67 0,33 0,42 0,24 1,66
Tocantins 0,91 0,40 0,44 0,41 2,16
Total 27,69 11,65 14,68 11,42 65,44

O Quadro 3 apresenta a Meta Financeira para 2010 para aplicacdo em toda a cadeia turistica, bem
COmo, N0  COMErCio e servigos, cultura e infraestrutura nos nove Estados da Amazénia, contemplando recursos
do FNO, FAT e BNDES.
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Quadro 3: Meta Financeira Global em 2010 por Estado e Atividade

R$ Milhdes
Estados Atividades
Com. Servigo Cultura Infraestrutura Turismo Total

Acre 86,48 2,04 13,97 4,16 106,65
Amapa 60,77 1,46 13,97 5,02 81,22
Amazonas 224,80 5,54 32,30 35,28 297,92
Maranh&o 2,10 0,00 2,88 2,43 7,41
Mato Grosso 2,10 0,00 2,88 2,10 7,08
Para 140,32 8,75 112,61 9,71 271,39
Rondbdnia 45,13 4,96 222,01 2,91 275,01
Roraima 7,58 1,45 13,97 1,67 24,67
Tocantins 22,62 4,96 32,31 2,16 62,05
Total 591,90 29,16 446,90 65,44 1.133,40

10. RESULTADOS ESPERADOS

Com o compromisso de contribuir para o desenvolvimento econdmico e social da Regido Amazénica, em
bases sustentaveis, por meio da valorizagdo das potencialidades locais, 0 Banco da Amazénia tem suas agdes
estratégicas voltadas para proporcionar a melhoria das condigbes econdmicas, sociais, culturais € ambientais da
populagéo regional, bem como a reducéo das desigualdades intra e inter-regionais.

Neste contexto de complexidade regional e grandes dificuldades para o desenvolvimento do turismo,
relacionadas, entre outros fatores, a infraestrutura ainda deficitaria, elevado custo dos produtos e servigos
turisticos, insuficiéncia e fragilidade das informagdes turisticas e dificil acessibilidade, existe uma gama de
necessidades relativas ao desenvolvimento do turismo na Regido que foge a governabilidade do Banco da
Amazoénia.

Dessa forma, para o alcance dos resultados esperados neste Plano, torna-se imprescindivel maior
integragdo entre os governos federal, estaduais € municipais; iniciativa privada; sociedade organizada; e
comunidades locais, no intuito de agregar esforgos através de uma soma coerente de potencialidades de todos
os atores comprometidos com a sustentabilidade da atividade turistica na Regi&o.

Entre os resultados esperados, decorrentes do fomento ao turismo regional, destacam-se:

e Melhoria da infraestrutura urbana, de acesso e de transporte na Amazonia;

» Estimulo ao desenvolvimento do turismo sustentavel na Amazonia;

» Diversificagdo da economia regional;

» Estimulo ao empreendedorismo consciente;

» Consolidagao da Amazonia como destino turistico forte e competitivo, nacional e internacionalmente;
» (Geragao de empregos e oportunidades de trabalho em toda a cadeia turistica;

» Melhoria do bem estar e da qualidade de vida da populagdo amazonica;

» (Geragao, aumento e distribuicao equitativa de renda na economia regional;

» Preservagao, conservagao e/ou recuperagao dos recursos naturais;

* Manutencgao e respeito a diversidade cultural; e

» Fortalecimento e consolidagdo do Banco da Amaz6nia como agente fomentador do desenvolvimento do
turismo em bases sustentaveis.
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ANEXO |

PONTOS DE ATENDIMENTO DO BANCO DA AMAZONIA NA REGIAO AMAZONICA

AGENCIA | ENDERECO CEP | TELEFONE
ACRE
1. BRASILEIA AV. PREFEITO RONDON MOREIRA, N.° 358, CENTRO 69 932-000 (68) 3546-3499
2. CRUZEIRO DO SUL AV. BOULEVARD THAUMATURGO, N.° 377, CENTRO 69 980-000 (68) 3322-3470
3.FEJO PCA. JOSE PEDRO ANTUNES MACIEL, N.° 68, CENTRO 69 960-000 (68) 3463-2405
4. RIO BRANCO RUA ARLINDO PORTO LEAL, N.° 199, CENTRO 69 908-040 (68) 3216-1000
5. RIO BRANCO METROPOLITANA AV. CEARA, N.° 3556, ABRAHAO ALAB 69 907-000 (68) 4008-2685
6. SENA MADUREIRA RUA PADRE EGIDIO, N.° 188, CENTRO 69 940-000 (68) 3612-2355
7. TARAUACA RUA CORONEL JUVENCIO DE MENEZES, N.° 320, CENTRO 69 970-000 (68) 3462-1374
8. XAPURI RUA CORONEL BRANDAO, N.° 211, CENTRO 69 330-000 (68) 3542-2241
AMAPA
1. MACAPA AV. COARACY NUNES, N.° 34, CENTRO 68 900-010 (96) 3223-3233
2. SANTANA RUA ADALVARO CAVALCANTE, N.° 1426, CENTRO 68.925-000 (96) 2101-5555
AMAZONAS
1.BOCA DO ACRE RUA CA 02, N° 260, PLATO DO PIQUIA. 69 850-000 (97) 3451-2129
2. CARAUARI RUA CASTELO BRANCO, N.° 266, CENTRO 69 500-000 (97) 3491-1443
3. COARI RUA 15 DE NOVEMBRO, N.° 81, CENTRO 69 460-000 (97) 3561-2483
4. HUMAITA RUA 5 DE SETEMBRO, N.° 781, CENTRO 69 800-000 (97) 3373-1337
5. ITACOATIARA RUA CASSIANO SEGUNDO, N.° 235, CENTRO 69 100-000 (92) 3521-3711
6. MANAUS-CENTRO AV. SENADOR ALVARO BOTELHO MAIA, N.° 416, CENTRO 69 025-070 (92) 3622-3847
7. MANAUS-METRO AV. 7 DE SETEMBRO, N.° 397/409, CENTRO 69 005-140 (92) 2123-3999
8. MAUES AV. DR. PEREIRA BARRETO, N.° 147, CENTRO 69 190-000 (92) 3542-1314
9. PARINTINS RUA JOAO DE MELO, N.° 92, CENTRO 69 151-020 (92) 3533-2628
MARANHAO
1. ACAILANDIA RUA BOM JESUS, N.° 290, CENTRO 65930-000 (99) 3538-1030
2. ALTO PARNAIBA AV. RIO PARNAIBA, N.° 870, CENTRO 65810-000 (89) 3569-7288
3. BACABAL AV. GETULIO VARGAS, N.° 109, CENTRO 65700-000 (99) 3621-7209
4. BALSAS PRACA GETULIO VARGAS, N.° 205, CENTRO 65800-000 (99) 3541-2450
5. CAROLINA RUA ODOLFO MEDEIROS, N.° 163, CENTRO 65980-000 (99) 3731-1215
6. CAXIAS RUA AFONSO PENA, N.° 227, CENTRO 65600-060 (99) 3521-3113
7. COROATA PRACA DOUTOR JOSE SARNEY, N.° 718, CENTRO 65415-000 (99) 3641-1301
8. ESTREITO AV. TANCREDO NEVES, N.° 1383, CENTRO 65975-000 (99) 3531-6068
9. IMPERATRIZ AV. GETULIO VARGAS, N.° 404, BEIRA RIO 65900-120 (99) 3523-1722
10. SANTA INES AV. ALEXANDRE COSTA, N.° 888, CENTRO 65300-000 (98) 3653-1217
11. SAO LUIS - CENTRO AV. PEDRO I, N.° 140, CENTRO 65010-450 (98) 3231-5060
12. GUAJAJARAS - SAO LUIS AV. GUAJAJARAS, N.° 30, LOJA 18 - TIRIRICAL 65055-285 (98) 3245-4511
13. PINHEIRO AV. GETULIO VARGAS N.° 565, CENTRO 65200-000 (98) 3381-1135
MATO GROSSO
1. BARRA DO GARCAS RUA MATOGROSSO N°643 CENTRO 78600-000 (66) 3401-3044
2. CACERES RUA MARECHAL DEODORO N°98 CENTRO 78200-000 (65) 3223-1418
3. CUIABA AV. GETULIO VARGAS N°313 CENTRO 78005-370 (65) 4009-4900
4. GUIRATINGA PRACA HUMBERTO MARCILIO N°72 CENTRO 78760-000 (66) 3431-1217
5. LUCAS DO RIO VERDE AV. RIO GRANDE DO SUL 636-E CENTRO 78455-000 (65) 3549-2755
6. RONDONOPOLIS AV. AMAZONAS N°736 CENTRO 78700-050 (66) 3423-1201
7. SINOP AV. ACACIA N°1940,LOTES 08,09 E 10 QUADRA 31 CENTRO 78550-000 (66) 3531-7080
8. TANGARA DA SERRA AV. BRASIL N°77-S CENTRO 78300-000 (65) 3326-1216
PARA

1. ABAETETUBA AV.D. PEDRO II, N.? 270, CENTRO 68 440-000 (91) 3751-1204
2. ALENQUER TRAV. LAURO SODRE, N.° 740, ANINGAL 68 200-000 (93) 3216-3076
3. ALTAMIRA TV. AGRARIO CAVALCANTE, N.° 526, CENTRO 68 371-140 (93) 3515-1072
4. ANANINDEUA-CASTANHEIRA ROD. BR 316 - KM 02, SIN.°, ATALAIA 67 013-000 (91) 3245-1028
5. ANANINDEUA-CIDADE NOVA RUA ARTERIAL 18, N. °632.A, CIDADE NOVA VII, COQUEIRO. 67 140-000 (91) 3263-3000
6. BELEM-CENTRO AV. PRESIDENTE VARGAS, N.° 800, CAMPINA 66 017-000 (91) 4008-3888
7. BELEM-PEDREIRA AV. PEDRO MIRANDA, N.° 979, PEDREIRA 66 085-000 (91) 3244-5333
8. BELEM-REDUTO RUA MUNICIPALIDADE, N. ° 487, REDUTO. 66 053-180 (91) 3224-9870
9. BRAGANCA AV. MARECHAL FLORIANO PEIXOTO, N.° 285, CENTRO 68 600-000 (91) 3425-2001
10. CAMETA RUA CORONEL RAIMUNDO LEAOQ, N. © 824, CENTRO. 68 400-000 (91) 3781-1234
11. CAPANEMA AV. BARAO DE CAPANEMA, N.° 1364, CENTRO 68 700-005 (91) 3462-1529
12. CASTANHAL AV. BARAO DO RIO BRANCO, N.° 2612, CENTRO 68 743-050 (91) 3721-1141
13. CONCEICAOQ DO ARAGUAIA AV. 7 DE SETEMBRO, N.° 842, CENTRO 68 540-000 (94) 3421-1347
14. ELDORADO DOS CARAJAS RUA JACARANDA, S/N BAIRRO NOVO 68 524 000 (94) 3315-1278
15. ICOARACI RUA MANOEL BARATA, N. ° 660, DISTRITO DE ICOARACI, CENTRO. 68 810-100 (91) 3227-2516
16. IGARAPE-MIRI TV. QUINTINO BOCAIUVA, N. ° 227 CENTRO. 68 430-000 (91) 3755-1226
17. ITAITUBA TRAV. 15 DE AGOSTO, N.° 149, CENTRO 68 180-610 (93) 3518-1117
18. MARABA FOLHA CSI-31, VCI-1, LOTES 53/57, NOVA MARABA. 68 508-970 (94) 3322-1643
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19. MONTE ALEGRE PCA. TIRADENTES, S/N. °, CIDADE BAIXA. 68 220-000 (93) 3533-1229
20. NOVO PROGRESSO RUA JAMANXIM, N. ° 192, RUI PIRES DE LIMA. 68 193-000 (93) 3528-1147
21. NOVO REPARTIMENTO RUA ARARA, N° 200, UIRAPURU. 68 473-000 (94) 3785-0122
22. OBIDOS RUA SIQUEIRA CAMPQS, N.° 177, CENTRO 68 250-000 (93) 3547-1241
23. PACAJA AV. TRANZAMAZONICA, N° 317, TOZZETI 68 485-000 (91) 3798-1112
24. PARAGOMINAS PGA. CELIO MIRANDA, N. ° 350 CENTRO. 68 625-050 (91) 3216-3313
25. PARAUAPEBAS/CARAJAS RUA DO COMERCIO, N.° 44, RIO VERDE, PARAUAPEBAS 68 515-000 (94) 3356-1188
26. REDENCAO AV. BRASIL, N.° 349, LOTE 5, QD - 35, NUCLEO URBANO, CENTRO 68 550-005 (94) 3216-3699
27. RONDON DO PARA RUA GONGALVES DIAS S/N° - CENTRO 68.638-000 (94) 3326-2494
28. RUROPOLIS AV. PRESIDENTE MEDICI, N.° 484, CENTRO 68 165-000 (93) 3543-1109
29. SANTAREM PCA. BARAO DE SANTAREM, N.° 75, CENTRO 68 005-530 (93) 3522-2487
30. SAQ FELIX DO XINGU AV. GOIAS, N.° 1359, CENTRO 68 380-000 (94) 3435-1248
31. SAO MIGUEL DO GUAMA AV. TANCREDO NEVES, N.° 1676, PERPETUO SOCORRO 68 660-000 (91) 3446-1367
32. SOURE QUARTA RUA, N.° 1467, CENTRO 68 870-000 (91) 3741-1346
33. TAILANDIA TV. SAO FELIX, SIN.°, CENTRO 68 695-000 (91) 3752-3314
34. TOME-ACU ROD. DIONJSIO BENTES, N.° 143, QUATRO BOCAS, CENTRO 68 682-000 (91) 3216-3138
35. TUCUMA AV. PARA S/N° ESQUINA COM AVENIDA BRASIL - CENTRO 66.385-000 (94) 3433-9530
36. TUCURUI RUA LAURO SODRE, N.° 636, SAO JOSE 68 456-000 (94) 3787-1485
37. URUARA AV. ANGELO DE BIASI, N.° 69, CENTRO 68 140-000 (93) 3532-2933
RONDONIA
1. ARIQUEMES TV. RIO MADEIRA, N°. 3610, ST. INSTITUCIONAL 78 932-000 (69) 3535-5522
2. BURITIS AV. PORTO VELHO, N°. 1579, SETOR 03 78 967-800 (69) 3238-2160
3. CACOAL AV. PORTO VELHO, N°. 2386 CENTRO 78 976-030 (69) 3441-2521
4. GUAJARA-MIRIM AV. PRESIDENTE DUTRA, N.° 381, CENTRO 78 957-000 (69) 3541-3621
5. JI-PARANA AV. MARECHAL RONDON, N.° 352, CENTRO 78 961-390 (69) 3422-2628
6. PORTO VELHO AV. PRESIDENTE DUTRA, N.° 2853, CENTRO 78 900-550 (69) 3224-1186
7. ROLIM DE MOURA AV. 25 DE AGOSTO, N.° 4803, CENTRO 78 987-000 (69) 3449-2417
8. VILHENA AV. MAJOR AMARANTES, N.° 3050, CENTRO 78 995-000 (69) 3322-3850
RORAIMA
1.BOA VISTA PCA. CENTRO CIVICO JOAQUIM NABUCO, N.° 106, CENTRO 69 301-380 (95) 3623-2398
2. CARACARAI RUA D-V, QD. IV, MODULO VI, S/N.2, SANTA LUZIA 69 360-000 (95) 3532-1384
TOCANTINS
1. ARAGUAINA AV. CONEGO JOAO LIMA, N.° 1846, SETOR CENTRAL 77 804-010 (63) 3414-3031
2. ARAGUATINS RUA SIQUEIRA CAMPOS N°966 CENTRO 77950-000 (63) 3474-2867
3. COLINAS DO TOCANTINS AV. PEDRO LUDOVICO TEIXEIRA, N.° 515, CENTRO 77 760-000 (63) 3476-4541
4. DIANOPOLIS PCA. CORONEL ABILIO WOLNEY, N.° 103, CENTRO 77 300-000 (63) 3692-1375
5. GUARAI AV. BERNARDO SAYAO, N.° 2192, CENTRO 77 700-000 (63) 3464-1007
6. GURUPI AV. MATO GROSSO, N.° 1417, QD. 10, LOTE 01, CENTRO. 77 403-020 (63) 3312-4700
7. MIRACEMA DO TOCANTINS AV. TOCANTINS, N.° 509, CENTRO 77 650-000 (63) 3366-1737
8. MIRANORTE AV. BERNADO SAYAO SIN QUADRA 03 LOTE 04 CENTRO 77660-000 (63) 3355-2498
9. NATIVIDADE PCA. SENADOR LEOPOLDO DE BULHOES, N.° 30, CENTRO 77 370-000 (63) 3372-1162
10. PALMAS 103 NORTE, AV. JK, N.° 139, CENTRO 77001-014 (63) 3215-1121
11. PARAISO DO TOCANTINS RUA TUPINAMBAS, N.° 166, SETOR INTERLAGOS 77 600-000 (63) 3602-4200
12. PEDRO AFONSO RUA CONSTANCIO GOMES, N.° 764, CENTRO 77 710-000 (63) 3466-1212
13. PORTO NACIONAL AV. PRESIDENTE KENNEDY, N.° 795, CENTRO 77 500-000 (63) 3363-1101
14. TOCANTINOPOLIS RUA 21 DE ABRIL, N. ° 337, CENTRO. 77 900-000 (63) 3471-2100
POSTO AVANGADO ENDEREGCO CEP TELEFONE
MARANHAO
1. VITORIA DO MEARIM [PRACA CONEGO ELIUDE NUNES AROUCHE SIN.° 68 585-000 (94) 3344-3579
PARA
1. NOVA IPIXUNA TV. PURAQUEQUARA, N.° 01, CENTRO 68 585-000 (94) 3344-3579
2. PLACAS AV GETULIO VARGAS SIN 68 138-000 (93) 3552-1356
RONDONIA
1. CUJUBIM |AV. CUJUBIM, LOTES 1 E 3, QD. I, CENTRO. 78 945-800 (69) 3582-2914
TOCANTINS
1. ALMAS |AV. SAO SEBASTIAQ, N.° 46, CENTRO 77 310-000 (63) 3373-1303
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ANEXO lI

PROGRAMA AMAZONIA MAIS CULTURA
1. 0 PROGRAMA MAIS CULTURA DO GOVERNO FEDERAL

Instituido por meio do Decreto n° 6.226, de 4 de outubro de 2007, o Programa Mais Cultura do
Governo Federal, prevé investimentos de cerca de R$ 4,7 bilhdes na cultura brasileira até 2010. A iniciativa tem
mobilizado esforgos ndo s6 do Ministério da Cultura (MinC), mas de todo o conjunto do Governo Federal, além
dos diversos estados e municipios brasileiros, visando garantir mais acesso e condi¢ces para que a diversidade
cultural brasileira possa se manifestar de forma plena.

Trata-se de um programa sem precedentes na historia do Pais, ndo s6 pela abrangéncia e pelo
envolvimento nacional das diversas esferas de governo e da sociedade, mas também porque coloca a cultura em
um novo patamar, como prioridade para o desenvolvimento brasileiro.

O Programa Mais Cultura baseia-se num amplo diagnéstico produzido pelo MinC em parceria com 0
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE). O estudo mostra que 87% dos brasileiros nunca foram ao
cinema, 92% nunca foram aos museus, 78% nunca assistiram a espetaculos de danga. Os dados também
indicam que a populagéo de baixa renda sacrifica cerca de 4% de seus orgamentos mensais para a cultura, o
mesmo percentual destinado pelos ricos.

Para enfrentar esta realidade, o Programa Mais Cultura atua em trés dimensdes. A primeira € a garantia
do acesso. Ter acesso aos servicos culturais, a produgdo cultural brasileira e as condigbes para a livre
manifestacdo. A segunda é trabalhar para que as atividades culturais possam contribuir para melhorar o
ambiente social do Pais e a qualidade de vida da populagéo. Ja a terceira dimensao trata da economia cultural,
que hoje é o setor que mais gera emprego e renda no mundo.

2. 0 PROGRAMA “AMAZONIA MAIS CULTURA” DO BANCO DA AMAZONIA

O Programa “Amazénia Mais Cultura” foi langado em abril de 2008 como resultado da assinatura de
um Protocolo de Intengdes entre a Unido, representada pelo MinC, e o Banco da Amazénia, com o objetivo de
envidar esfor¢os e realizar agbes conjuntas em prol do fortalecimento do setor cultural. Neste sentido, o
Programa visa integrar recursos, experiéncias acumuladas e competéncias institucionais, para viabilizar agdes
que promovam o fortalecimento da area cultural de forma a ampliar sua contribuicdo como fator de
desenvolvimento socioecondmico no Pais e, em especial, na Amazonia.

Dentre as incumbéncias do Banco da Amazénia relativas ao Programa, cabe a execugéo de atividades
identificadas como estratégicas para a promogao da Economia da Cultura, a adequagéo de produtos e servigos
oferecidos as necessidades do mercado cultural e o aprimoramento da atuagéo no financiamento dos segmentos
culturais, disponibilizando linhas de crédito.

Os objetivos do Programa Amaz6nia Mais Cultura séo:

e Ampliar 0 acesso aos bens e servicos culturais e meios necessarios para a expressao simbolica,
promovendo a auto-estima, o sentimento de pertencimento, a cidadania, o protagonismo social e a
diversidade cultural;

» Qualificar o ambiente social das cidades e do meio rural, ampliando a oferta de equipamentos e dos meios
de acesso a producao e a expressao cultural; e

e Gerar oportunidade de trabalho, emprego e renda para trabalhadores, micro, pequenas, medias e grandes
empresas e empreendimentos da economia solidaria que atuam no mercado cultural brasileiro.

2.1 APROPOSTA DO PROGRAMA AMAZONIA MAIS CULTURA

Em consonancia com a agenda social do Governo Federal, que tem na cultura um dos eixos prioritarios e
estratégicos, e alinhado as estratégias do Banco da Amazébnia de atuar focando do tradicional para o
sustentavel, do produto para o cliente e da Matriz para a rede de agéncias, o Programa de Agao “Amazénia Mais
Cultura” se propde a ser uma importante ancora na valorizagao da cultura amazénica.
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Assim, o “Amazénia Mais Cultura” disponibiliza diversas linhas de crédito; contempladas com recursos
do FNO, FAT, BNDES, além de recursos proprios do Banco da Amazénia que, no conjunto, possibilitardo que os
projetos culturais tornem-se realidade e contribuam para o fortalecimento da cultura regional.

2.2 BASES E CONDIGOES OPERACIONAIS DO FNO AMAZONIA MAIS CULTURA
e Objetivo

Apoiar o desenvolvimento da economia da cultura da Regido Norte, mediante a concesséo de
financiamentos adequados as reais necessidades do setor cultural, integrando e induzindo a produgéo,
circulagdo e comercializagdo de produtos culturais, contribuindo para a geragdo de emprego e renda na regido.

¢ Beneficiarios

Empresas privadas (empresarios registrados na junta comercial e pessoas juridicas), as quais
desenvolvam atividades do setor cultural, segundo a Classificagdo Nacional das Atividades Econdmicas - CNAE,
conforme tabela abaixo:

Atividades Contempladas:

» Produtoras de espetaculos de artes cénicas (teatro, 6pera, danga, circo e mimica);

e Produtoras de espetaculos de musica;

» Produtoras, gravadoras, editoras e distribuidoras de discos (CDs, DVDs) e outras midias;

» Produtoras de audiovisual (cinema, video, radio e televiséo);

e Produtoras de artes visuais (a exemplo de artes plasticas, fotografia, gravura);

» Editoras de livros e outras publicagdes (a exemplo de cordéis, guias, partituras musicais e catalogos
culturais), excluindo-se jornais e revistas;

e Salas de exibigdo, casas de espetaculos, teatros, galerias de arte;

e Museus;

» Comerciantes atacadistas e varejistas de produtos culturais (livros, jornais, revistas, discos, publicacdes,
imagens e em outras midias), exceto Bancas de Revistas, Bibliotecas, Centros Culturais;

e Fabricantes de instrumentos e acessorios musicais; €

» Escolas de artes cénicas, de musica, de audiovisual, de artes visuais, de literatura e de restauragdo de
patrimdnio histdrico.

e Finalidade

Financiar a implantagéo, ampliagdo, modernizagao e reforma de empreendimentos do setor cultural, bem
como a producdo, circulagdo, divulgacdo e comercializagdo de produtos e servigos culturais mediante o
financiamento a:

a) Investimentos fixo;

b) Investimento misto (capital de giro associado ao investimento fixo);

» ltens Financiaveis

Poderao ser financiados todos os itens necessarios a implementagao do plano ou projeto, tais como:

a) Contratagdo de servigos especializados (horas de estudio de gravagdo, compra de pauta de teatro,
montagem de palco, banheiros quimicos, empresas especializadas em contratagdo de musicos, elaboragéo de
arranjos musicais, elaboragdo de roteiros, contratacdo de elenco para produgdo audiovisual, aluguel de
equipamentos e maquinas, projetos de sonorizagao (inclusive material contra a poluicdo sonora), projetos de
iluminagdo, empresas especializadas em contratagcdo de assessoria de imprensa, fotolito, programagao visual,
servigos de divulgagao etc);

b) Aquisicdo de veiculos misto (camioneta ou utilitarios, exceto cabine dupla) novos ou usados com capacidade
méaxima de até 3,5 toneladas, classificados conforme Lei n° 9.503, 23 de setembro de 1997 (Codigo Nacional de
Transito);

c) Aquisicdo de maquinas e equipamentos, utensilios;
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d) Aquisigdo de moveis, acervos museoldgicos, obras de artes, livros, publicagdes, DVDs, cenarios e figurinos;
e) Aquisigdo de instrumentos musicais;

f) Capacitacdo de mé&o-de-obra necessaria ao empreendimento, por meio de empresas especializadas (por

exemplo: operadores de som e imagem, carpinteiros, guias, arquivistas etc);

g) Gastos com construcdo, ampliagéo e reforma de benfeitorias e instalagdes;

h) Capital de giro associado ao investimento fixo.

 ltens néo Financiaveis

a) Aquisicao de terreno ou de unidade ja construida ou em execugéo;

b) Transferéncias de edificagdes;

c) Aquisigdo de animais;
)

d) Desenvolvimento de produtos que possam ensejar discriminagao ou preconceito de qualquer natureza, bem
como possam denegrir a imagem do Banco, a exemplo de filmes pornograficos e eréticos.

* Prazos
) Investimento fixo ou misto: até 12 anos, incluida a caréncia;

Il) ) Caréncia: até 6 meses apds a data prevista de entrada em operacdo comercial do empreendimento a ser
realizado com o plano ou projeto a financiar, ndo podendo ultrapassar a 4 anos;

» Encargos Financeiros

Porte |Taxa efetiva de juros ao ano
Micro 6,75 %
Pequeno 8,25 %
Médio 9,50 %
Grande 10,00 %

Nota: Sobre os encargos serdo aplicados bonus de adimpléncia de 15%, para mutuérios que pagarem a parcela da divida até a dada do respectivo
vencimento.

* Garantias

As garantias seréo, cumulativas ou alternativamente:

a) Hipoteca;

b) Alienagao fiduciaria dos bens financiados (méquinas, equipamentos, veiculos e instrumentos musicais);
c) Penhor de bens preexistentes (maquinas, equipamentos, veiculos e instrumentos musicais); e

d) Fianca ou aval.

Obs.: Podem ser dispensadas de garantia real as operagdes que, somado o seu valor as responsabilidades “em

ser” do mutudrio no Banco, sem garantia real, ndo ultrapassem o teto de R$ 15.000,00. Essas operagdes serdo
contratadas apenas com aval de fundo de aval ou, alternativamente, com, pelo menos, um avalista ou um fiador
idéneo, com patrimdnio desonerado compativel com a obrigagéo garantida.

* Tarifas
Conforme “Tabela de servigos especiais € diferenciados” do Banco.
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ANEXO Il

PROCEDIMENTOS PARA FINANCIAMENTO COM RECURSOS DO FNO

BANCO DA AMAZONIA

| MICROEMPRESARIO

v

Procura o SEBRAE ou uma

Ag. - Informacgbes I

Agéncia do Banco da Amazo6nia
para obter as informagdes iniciais

MICRO E PEQUENA EMPRESA
DA PROPOSTA A LIQUIDAGAO
MICROEMPRES & SEERAE

I Agéncia - Cadastro |«

| P

Constatado o enquadramento do
cliente no PROMICRO ele é
encaminhado ao setor de
cadastro do Banco da Amazoénia.

I Informacdes

A

b &

Com o Cadastrado aprovado o
cliente dirige-se ao SEBRAE para
a elaboracao da Proposta

!

I Elabora Proposta

v

O SEBRAE e aem

presa protocolam a proposta em uma A

géncia do Banco da Amazodnia

Visita empresa,

Avaliacdo garantias,

v

Emissao FEP

Agéncia encaminha o
processo a GEREG

3

Geréncia Regional -

A empresa e o SEBRAE assessoram o Banco da Amazonia
empreendimento, Avaliacdo de Garantias e complemen
informacdes do processo

na Visita ao
tacao das

v

'S

Analisa,
defere ou indefere
E—

Geréncia Regional informa
a Agéncia s/ deciséo

A empresa e o SEBRAE prestam os esclar
Banco da Amazonia venha a solicitar

ecimentos adi
para analise do

cionais que o
pleito

1
Agéncia Informa
Decisdo +
I Recebe Informacéo I
¥

Se aprovado - EMPRESA e Banco da Amazoénia assinam
contrato

I

Aplica o crédito e

Libera Recursos, D

v

Comprova Aplicacao

PE—
Faz o acompanha-

comprova junto ao Banco
da Amazonia

¥

I Recebe Informacéo

A

N

mento da empresa
até a Liquidacao do

débito

Consolida sua situacéo e
Paga ao Banco da
Amazobnia

Assisténcia Técnica
Acompanhamento

-~
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MEDIA E GRANDE EMPRESA
DA PROPOSTA A LIQUIDACAO

INDSTRIA

Pensando em Implantar, Ampliar ou Modernizar seu

negécio, o empresario procura uma Agéncia do Banco da

Amazobnia para obter as informacdes iniciais

| AGENCIA - Informagdes |
*
Constatado o enquadramento do cliente no FNO e visl  umbrando-se a viabilidade do seu projeto, ele é enc  aminhado ao setor de
cadastro do Banco da Amazonia.
-
| AGENCIA - Cadastro |

Com o Cadastro aprovado o cliente procura um

»| Profissional ou Escritério de Projetos habilitado p araa
elaboracéo da Proposta
i O projetista e a empresa protocolam a propostaem u  ma Agéncia do Banco da Amazonia E
AGENCIA - Chek-list, solicitacédo de dados
complementares, visita empresa, Andlise de A empresa e 0 Projetista assessoram o Banco da
Amazonia na Visita ao empreendimento, Analise de R isco

Risco Cliente, avaliacéo garantias, emisséo
da FEP - Ficha de Encaminhamento de
Proposta

Alcada Geréncia

Algada Matri :
cada Matriz Regional

E— E—
GERENCIA REGIONAL

ALCADA MATRIZ ALCADA GEREG

Emite parecer na FEP Analisa / Decide

3

J MATRIZ / Geréncia de Crédito de Fomento -

Analisa, emite Relatério de Risco Projeto e
Andlise do Projeto, com parecer favoravel ou
contrario ao crédito

CCDG - Comité de Crédito da Direcéo Geral

Cliente, Avaliacdo de Garantias e complementacdo da s
informagdes do processo

A empresa, 0 projetista e a Agéncia prestam os
esclarecimentos adicionais que a Geréncia Regional
venha a solicitar

A empresa, 0 projetista e a Agéncia prestam os
esclarecimentos adicionais que a Geréncia de Crédit
Fomento venha a solicitar

ode

ALCADA DO CCDG ALCADA da DIRETORIA
Defere / Indefere Indefere / Emite parecer
:
I Diretoria da Area - Emite Despacho I
v ‘ v
i DIRETORIA - Defere / Indefere 1
y
"I AGENCIA - Comunica Cliente | :I Recebe Informacéo I
r l T
] Se aprovado - EMPRESA e Banco da Amaz6nia assinam ¢ ontrato i

A

Libera Recursos, Comprova Aplicagao

v

3

AGENCIA/ MATRIZ

Aplica o crédito como programado e com
acompanhamento do Banco da Amazonia

Fazem o acompanhamento do cliente até a

v

liquidacio da divida .

Consolida sua situacéo e Paga ao Banco da
Amazonia S. A.
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